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Arequipa, 19 de abril de 2024

Senores,

SUPERINTENDENCIA DEL MERCADO DE VALORES
Av. Santa Cruz N° 315, Miraflores

Presente

Referencia : Informacién publicada en Gestidn Digital - Newsletters
Estimados senores:

Por medio de la presente, y en cumplimiento de las disposiciones contenidas en el
Reglamento de Hechos de Importancia e Informacién Reservada, aprobado por
Resolucion SMV N°005-2014-SMV/01, y sus disposiciones modificatorias, complementarias
y sustitutorias (el *Reglamento”), comunicamos por la via de los Hechos de Importancia
que, el dia de hoy, 19 de abril de 2024 se ha publicado en Gestién Digital Michell & Cia
contempla inversiones en planta de acabados y tintoreria en Arequipa | Empresas | fibra de alpaca | lana |
vicufia | Mitchell & Cia | ECONOMIA | GESTION (gestion.pe), €l cual contiene en parte la
entrevista publicada el 27 de diciembre de 2023 en el Diario Gestidn, la cual, fue
informada como Hecho de Importancia el mismo dia en el sistema MVNET bajo nUmero
de expediente 2023053051.

En adicion dan énfasis a Informe Técnico Sustentatorio sobre inversidon de $600,000 que
es parte del desarrollo del resultado de la entrevista antes mencionada, en el cuadl,
indicamos en el “Punto J) Se proyecta para el 2024 invertir en CAPEX US$1.5 millones,
destinados a renovacion de maquinaria y métodos productivos”.

Volvemos adjuntar la carta informada por MVNET, el 27 de diciembre de 2023.

Atentamente,

Michell y Cia. S.A.
José Farfdn Armengol
Representante Bursdtil

Firmado Digitalmente por:
JOSE ANTONIO FARFAN ARMENGOL
Fecha: 4/19/2024 2:52:13 PM
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Arequipa, 27 de diciembre de 2023

Senores,

SUPERINTENDENCIA DEL MERCADO DE VALORES
Av. Santa Cruz N° 315, Miraflores

Presente

Referencia :  Informacién publicada en el Diario Gestion

Estimados senores:

Por medio de la presente, y en cumplimiento de las disposiciones contenidas en el
Reglamento de Hechos de Importancia e Informacién Reservada, aprobado por
Resoluciédn SMV N°005-2014-SMV/01, y sus disposiciones modificatorias, complementarias
y sustitutorias (el “Reglamento”), comunicamos por la via de los Hechos de Importancia
que, el dia de hoy, 27 de diciembre de 2023 se ha publicado en el Diario Gestién, pdgina
7. una nota de prensa en la que se da cuenta de las declaraciones efectuadas por el
senor Derek Michell Lopez de Romana, representante de nuestra Compania, en virtud
de las cuales se menciona que MICHELL Y Cia., S.A., entre otfros puntos a destacar que:

a)

b)
c)

d)
e

f)

9)
h)

)
k)

Firmado Digitalmente por:

Proyectamos un crecimiento del 5% de nuestra facturacién en comparacion al
ano 2022

Durante el 2023 dimos impulso al sector hilados

Nuestros principales compradores son el mercado asidtico, luego el europeo,
ademds de Estados Unidos

Durante el 2024 se espera un crecimiento similar al presente ano

En China, la propuesta es comercializar fibra de vicuna, por lo cual, hemos
presentado a fines de noviembre nuestra coleccidén consistente en prendas y
accesorios, bajo la marca SOL Vicuna.

Proyectamos tener en China una tienda propia hacia el 2025 o 2026, con
productos de Fibra de Vicuna.

Trabajamos en China con distribuidores y cadenas de lujo.

En China estamos empezando con algunas ventas de prendas, y consolidando
acuerdos con retails que quieren nuestra marca, por lo que, el préximo ano
esperamos tener un mejor panorama.

Se precisa que la fibra de vicuna es mucho mds cara y apreciada, llegando a
costar US$1,500.00 por prenda, siendo esa la principal diferencia con la fibra de
Alpaca.

Se proyecta para el 2024 invertir en capex US$1.5 millones, destinados a
renovacion de maquinaria y métodos productivos.

Estamos en proceso de traslado de dreas de acabados e hilados a la propiedad
adquirida en el Parque Industrial, y en 2025 debemos concretar la primera etapa
En 2024, esperamos abrir fres puntos de venta en Cusco. Siendo que a la fecha
contamos con 30 tiendas propias.

JOSE ANTONIO FARFAN ARMENGOL
Fecha: 27/12/2023 11:21:32 a.m.
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Para mayor detalle, adjuntamos copia que contiene la referida nota de prensaq,
publicada en el citado diario.

Atentamente,

Michell y Cia. S.A.
José Farfadn Armengol
Representante Bursdtil
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Murcobes 27 de doembre del 2023 CESTION

ENTREVISTA

Derek
Michell

Director ejecutivo
de Michell & Cia.

La fibra de vicuiia impulsara el
plan de la empresa arequipena
de consolidar su presencia en el
pais asiatico, sin dejar de lado su
expansion en el mercado local.

“Nuestra apuesta es
captar el mercado de
lujo de China y tener
una tienda propia”

KAREN CUARDIA

0N QUANTEANOPESION (oM PO
£12023 ha sido un afo desafian-
te para s exportaciones textiles,
£06mo o afrontd Miched & Cla?
Por fortuna, no hemos sido
tan golpeados, por el contra-

¢ Conquiénes trabajan en China?
Por ahora estamos arribando
aeste mercadode lamanode
distribuidores y cadenas de lu-
Jo,que sonvariasen China.

LEn cudntas tiendas de lujo ya

de
tamos consolidando cu'rlm
Mdm,paloqxdprﬁxm
afio ya podremos tener una
claridad de comonosestd yen-
doen este mercado. E

oron

trabajando con clertos retails
que quieren a NUEStra marca,
también ya tenemos instala-
dossistemasde pagosdirecto,

¢ Enqué radica s diferencia entre
La fibra de vicuia y La de alpaca?

Lavicufiaestancaraytan pre-
ciado el material que es muy
poco loque mueve. Para dar
nos una idea, el ticket prome-
diode una prenda hechade fi-
brade vicufaesde US$ 1,500
aproximadamente. La colec-
¢i6n de fibra de vicuha estd
compucsta por 10a 12 items

dechompas porqueel tamafio
esdistinto (por el fenotipo de
los ciudadanos chinos) y més
deaccesorios (capas, ruanas y

facturacién de S/ M millones.

Suntime Store sumara
nuevos locales y
prepara franquicias

Suntime Store, cadena de
tiendas dedicadaalaventa
deaccesorios, aprovechard
lacampafia de verano para
reforzar su portafolio y ver
nuevas ubicaciones.
LizethRodriguez, geren-
te de la marca, recuerda
quellegaronatener 40 pun-
tos de ventas a nivel nacio-
nal hasta hace unos afos,

EN CORTO

Portafolio. Al 2024 apun-
tan a introducir 10 marcas
nuevas. Por ahora estan
en pleno proceso de derre
con dos de ellas, las que
tendrdn un espacio en las
tiendas: serdn cinco mar-
cas de lentes y otros cinco
de relojes. También les
interesa ampliar la oferta
en gorras.

mientodedosdigitos (enven-
tas)”, agregd.

La mayor facturacion de la
cadenaprovienede laventade
lentesdel sol, laque represen-
tael 55%de susganancias. Le
siguen los relojes que aportan
el35%y gorrasqueesel 10%.

Para verano de 2024 se
apunta a inaugurar cuatro
puntos de venta propios. “Ya
tenemos dos puntos de venta
casi cerrados. Uno de ellos se
ubicard en Trujillo”, acotd.

Noesel inicoobjetivo: otra
desusmetasal 2024cu1'rm

ba,o.-l de fi

rio, proyectamos un creci- chalinas). peroalafechacuentancon
miento de nuestra factura- 30tiendasenel pais, ubica-
ciénde 5%en raciénal Volviendo al plano local, ¢ cudnto dasencentros comerciales.
2022. Logramos revertir la van ainvertir en capex en 2024? “Elafopasadoya habiamos
tendencia inicial, para termi- Normalmente asciende a cerrado algunos puntos de
nar en positivo. USS1.5 millones anuales, que ventas, peroa inicios de afio
se destina, principalmente, a setomd ladecisidnde cerrar
PLe pr larenovacion de maquinarias tres mds afectados por El
yeccion inicial? yenlaactualizacién de nues- Nifocostero”, indico.
Varias cosas. Una de elhs es tros métodos productivos. Noobstante, y por cam-
queledi pafa navidefia, se tomé la
sector de hiladas, con diferen- En2022 adk decisién deabrir dos nuevas
tescolecciones de hilos. dumdhwom& tiendas en noviembre, las
fia, lamdscaradelmundo,ba-  Arequipa para habilitar una quin- cuales se ubicaron en Real
¢Quiénes son sus principales  tan ficil proyectarlo. Sinem-  jo la marca Sol Vicufa. Tene- oy Plaza Centro Civico y en
compradores? bargo, esperamos para 2024  mos un stock de prendas para m&&omom? Plaza San Miguel, aloque
Los mercados mas fuertesson  un crecimiento similar alcan- derkasalosseg: B2C enplenotrasladode se afadié tres tiendas cor-
¢l asidtico, concentradosen  zadoesteafo. yB2B. lasdreasdeacabadose hilados. ner en Piura, Tumbes yen
China, Coreay Japén. Seguido En 2025 deberia concretarse Lima (en la Av. Alfonso
del europeo, espmalmemc. & [ Mich Cudlest ? laprimeractapa. Ugarte).
Al Italia, Ingl &Caenl te- Ch I mayor i ‘F.uaupcnuruhame-
Francia, sdcmlsde?.sudot nepresencia? de lujo a nivel mundial, mds ¢ Se proyecta abrir nuevas tien- d impac
Unidos,queeselmayorconsu-  Con China vamos por una  queEstadosUnidos. E130%de  dasretallenPerien 2024? drrsuhndodelano apﬂar
midor. Enloquerespectaahi-  apuestadiferente:estamoslle:  todoelmercadode lujoanivel A la fecha, contamos con 30 de que creimos que losim-
lem.\'anum.\luunpnaxm vandohﬁbndnmna Para mundmlsevemkenchm.\.y lrndapmpuxApumamma pactos de EINifio costerose
dos Unidosy: me- ulfm,‘ il no-  lavicuf desu-  abrirelpr s pun- iban a mantener todo el
didaaAsia. viembrep perlujo. l-.sunmlleg;mbm tos deventa en Cusco. 2023. Noobstante, lasven-
colecciénde productostermi-  una coleccién y proyectamos tas han mejorado e iguala-
£Qué se espera para 20247 nadosde prendasyaccesorios  tener una tienda propia hacia o s bnfe Oestion doaladel 2021. Proyecta-
Enelrubroqueestamosnoes  hechosabasedefibradevicu- €1202502026. PR MOS CErrar con un creci-

cias. ‘Tcmmostodosnmms
procesos sistematizados y la
experiencia paraempezar a
franquiciar lamarca. Incluso
ya se han acercado inversio-
nistas interesados. Queremos
empezarcon este proyecto el
proximoano”, comentd.
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